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ANALISIS CUANTITATIVO GENERAL

Durante el primer trimestre de 2026 (enero-marzo) se desarrollaron 18 eventos
turisticos que registraron un total de 5.535 asistentes. Los eventos culturales y
deportivos fueron el tipo de encuentro mds frecuente, registrando 13 actividades
durante el trimestre. Estos eventos atrajeron a 3.555 participantes y tuvieron una
duracién promedio de 1,6 dias. Esta categoria representa el 72,2% de todos los eventos
realizados en el periodo.

Los congresos y convenciones ocuparon el sequndo lugar en frecuencia con 4 eventos
realizados. Esta categoria atrajo a 480 asistentes y presentd una duracién promedio de
1,8 dias por evento, representando el 22,2% del total de |a oferta. Por su parte, |as Ferias
y exposiciones registraron 1 evento (56% de la oferta), el cual generd un impacto
significativo en la convocatoria con 1.500 asistentes y I3 duracidon promedio m3ds alta
con 2,0 dias. La duracién promedio general de los eventos en el trimestre fue de 1,7 dias.
La comparacidn entre el primer trimestre de 2025y 2026 revela un crecimiento notable
en la actividad. Durante el primer trimestre de 2025 se desarrollaron 9 eventos que
registraron un total de 1.244 asistentes. En contraste, en el mismo periodo de 2026, la
cantidad de eventos ascendid a 18, lo que representa un crecimiento del 100%.
Asimismo, el nUmero total de asistentes experimentd un incremento del 345%, pasando
de 1.244 3 5.535 participantes.

Un punto clave en esta comparativa es la recuperaciéon del impacto de las Ferias y
exposiciones. Mientras que en el primer trimestre de 2025 se registré 1 evento de esta
categoria, pero no se obtuvieron datos de asistentes, en el mismo periodo de 2026, un
solo evento de feria logré convocar a 1.500 personas, posiciondndose como la segunda
categoria con mayor afluencia de publico. Finalmente, la duracidon promedio de los
eventos experimentd un aumento, pasando de 1,3 dias en 2025 a 1,7 dias en 2026, lo que

refleja una oferta mas robusta y de mayor permanencia en el destino.

EVENTOS DE INTERES TURISTICO - ANO 2025

Congresos y convenciones | 1 100 2,0
Culturales y deportivos 7 1144 2,0
Ferias y exposiciones 1 No hay datos | 1,1




Total 9 1.244 1,3

EVENTOS DE INTERES TURISTICO - ANO 2026

Culturales y deportivos 13 3.555 16
Ferias y exposiciones 1 1.500 2,0
Congresos y convenciones | 4 480 1,8
Total 18 5.535 1,7

Fuente: Observatorio de Turismo Municipal en base a registros del Programa Turismo de Eventos, registros de NODO
Tecnoldgico, y diversas areas de gobierno municipal.

Andlisis temporal:

La distribucién mensual de eventos durante el primer trimestre de 2026 muestra un
comportamiento de crecimiento progresivo, con variaciones significativas en el
volumen de asistentes entre los meses analizados. Enero inicié el trimestre con 3
eventos y un nivel de actividad de 365 asistentes. Febrero mantuvo una oferta estable
con 3 eventos, registrando un ligero incremento en la demanda con 460 asistentes.
Marzo experimentd un incremento importante, alcanzando el pico maximo del trimestre
con 12 eventos y 4.710 asistentes. Esta cifra representa el 66,7% de |a actividad total en
cuanto a cantidad de encuentros y el 85,1% del total de asistentes trimestrales,
consolidando a marzo como el mes de mayor dinamismo y masividad del periodo.

El primer trimestre de 2026 registré un total de 18 eventos, duplicando la oferta
(incremento del 100%) respecto a los 9 eventos realizados en el mismo periodo de 2025.
En sintesis, el periodo 2026 se caracterizé por una expansiéon de la oferta en
comparacion con el ano anterior y un cambio notable en su impacto: destacandose las
Ferias y exposiciones, que sumaron 1.500 asistentes en un solo evento frente a la falta

de datos de concurrencia en I3 Unica feria registrada en 2025. Asimismo, se observd un



aumento significativo en la asistencia a eventos culturales y deportivos, que

alcanzaron los 3.555 participantes frente a los 1.144 registrados en el ciclo previo.

Primer Trimestre 2025 Primer Trimestre 2026

TOTAL TOTAL

9 18

100%

Respecto al 1°
krim. 2025

Analisis por origen y tipo:

La distribucién por origen de los eventos evidencia una transformacion en el perfil del
sector. El origen asociativo se mantuvo como el dominante, incrementando su
participacion del 66,7% en 2025 (6 eventos) al 77,8% en 2026 (14 eventos). El origen
gubernamental mantuvo una presencia constante con 1 evento en ambos periodos,
aunque su representatividad porcentual se ajustd del 11,1% al 5,6% debido al aumento
de la oferta total. Por su parte, el origen "Otro" emergid con mayor fuerza en 2026,
representando el 16,7% de la oferta con 3 eventos, mientras que el origen académico no
registrd actividad en ninguno de los dos periodos analizados.

Entre el primer trimestre de 2025 y 2026, los congresos y convenciones mostraron un
crecimiento en su capacidad de convocatoria. En 2025 se realizaron 3 eventos de este
tipo que atrajeron a 100 asistentes, mientras que en 2026 la frecuencia aumentd a 4
eventos con 480 participantes. El sector no solo crecid en asistencia, sino que mantuvo
una duracién media sélida de 1,8 dias.

Los eventos culturales y deportivos mostraron el crecimiento en cantidad de
encuentros. La oferta pasd de 5 eventos en 2025 a 13 eventos en 2026, lo que
representa un incremento del 160%. En términos de participacion, la asistencia escalé de
1.144 participantes en 2025 a 3.555 en 2026. A pesar del aumento masivo de la
demanda, la optimizacién de los encuentros resulté en una duracién promedio de 1,6

dias.



Las Ferias y exposiciones presentan el cambio de mayor impacto cualitativo del

periodo. Mientras que en 2025 se registré 1 Feria de la cual no se obtuvieron datos de
asistentes, en 2026 la categoria se Fortalecié con 1 evento de gran escala que logré
convocar a 1.500 asistentes. Esta categoria registré la duracién promedio mas alta del
trimestre con 2,0 dias, representando el 27,1% de |a asistencia total del trimestre con un

solo encuentro.

Primer Trimestre 2025 Primer Trimestre 2026

EVENTOS SEGUN ORIGEN EVENTOS SEGUN ORIGEN
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Analisis por duracion de los eventos:

La duracién promedio de los eventos experimentd un crecimiento, pasando de 1,3 dias en 2025 a
1,7 dias en 2026, lo que representa un aumento de la oferta y una mayor permanencia en el
destino. Esta tendencia hacia actividades de mayor extensidon se observa de manera transversal,
reflejando contenidos mas desarrollados y atractivos para el visitante.

La duracién media general de 1,7 dias para todos los eventos realizados durante el trimestre de

2026 muestra un equilibrio entre la agilidad y la profundidad de las propuestas. Al desglosar por

categorias, las Ferias y exposiciones registraron la mayor duracién promedio con 2,0 dias,




consoliddndose como los encuentros de mayor permanencia. Los congresos y convenciones

presentaron una duracién idéntica de 1,8 dias, manteniendo un estdndar ejecutivo para el
intercambio profesional. Finalmente, los eventos culturales y deportivos registraron una
duracién promedio de 1,6 dias, una extension que, aunque es |a menor del periodo, resulta

consistente con su naturaleza dindmica y recreativa.
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Analisis temporal por asistentes:
La distribucion mensual de los 5.535 asistentes registrados durante el primer trimestre

de 2026 presenta patrones de concentracién que se relacionan con la frecuencia de

eventos analizada previamente. Enero registré 365 asistentes, representando el 6,6%




del total trimestral. Febrero alcanzd los 460 asistentes, equivalente al 8,3% del total

trimestral. Marzo, el mes con mayor cantidad de eventos (12), registré 4.710 asistentes,
representando el 85,1% del total del periodo. Esta distribucién revela que marzo
concentrd la gran mayoria de la afluencia de publico del trimestre.

La marcada estacionalidad observada en el primer trimestre, con marzo acumulando el
85,1% de los asistentes, muestra a este mes como el pico de convocatoria para el
turismo de eventos en el inicio del ano, impulsado principalmente por el impacto de los
eventos culturales y deportivos y la realizacion de ferias.

La comparacion entre el primer trimestre de 2025 y 2026 muestra un cambio radical en
la escala de actividad. Durante el periodo enero-marzo de 2025 se registraron 9 eventos
que convocaron a 1.244 asistentes, mientras que en el mismo trimestre de 2026 se
realizaron 18 eventos con una asistencia de 5.535 personas, |0 que representa un
crecimiento del 345% en la convocatoria. Cabe aclarar que este gran incremento en
comparacion al mismo periodo del afo anterior responde, en parte, a que el valor de
2025 se encontraba condicionado por una menor capacidad de captura de datos en
ciertas categorias (como Fferias y exposiciones) y un ecosistema en proceso de
articulacién, Factores que en aquel entonces impidieron reflejar 1a magnitud real de la

actividad que hoy se logra sistematizar con mayor precision.

Primer Trimestre 2025 Primer Trimestre 2026

TOTAL DE ASISTENTES TOTAL DE ASISTENTES

1.244 5.535

345%

Respecto al
1° trim. 2025

Analisis de asistentes segun origen y tipo de evento:

La distribucidon mensual de los 5.535 asistentes registrados durante el primer trimestre
de 2026 presenta patrones de concentracién de los eventos realizados hacia el cierre
del periodo. Enero registré 365 asistentes, representando el 6,6% del total trimestral.

Febrero alcanzé la cifra de 460 asistentes, equivalente al 8,3% del total trimestral. Por



su parte, marzo, coincidiendo con ser el mes con mayor cantidad de eventos (12), registré

4.710 asistentes, representando el 85,1% del total. Esta distribucién revela que marzo
concentrd la practica totalidad de la afluencia de publico del trimestre.

Al evaluar la convocatoria segun el origen de los organizadores en 2026, se destaca que
el sector Asociativo liderd la demanda con 4.455 asistentes, seguido por la categoria
Otro con 830y el origen Gubernamental con 250 participantes.

En lo que respecta al tipo de evento, los eventos Culturales y Deportivos traccionaron
la mayor masividad con 3.555 asistentes, |0 que representa el 64,2% del total trimestral.
Las Ferias y Exposiciones sumaron 1.500 asistentes (27,1%) y los Congresos y
Convenciones registraron 480 asistentes (8,7%). Dentro de la segmentacién por
subtipos, las Ferias se consolidaron como un motor fundamental de la convocatoria con
1.500 personas en un solo encuentro, mientras que los eventos Deportivos fueron el

subtipo m3ds frecuente con 2.350 asistentes.

Primer Trimestre 2025 Primer Trimestre 2026
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Segun Tipo de Evento

Los eventos culturales y deportivos lideran con 3.555 asistentes, representando el
64,2% del total de participantes. Las Ferias y exposiciones registran 1.500 asistentes,
representando el 27,1% del total. Por su parte, los congresos y convenciones sumaron

480 asistentes durante este trimestre, representando el 8,7% restante de la demanda.

Los congresos y convenciones experimentaron un crecimiento en su desempeno,
pasando de 3 eventos en 2025 a 4 eventos en 2026 (un incremento del 33,3%). En
términos de convocatoria, 13 asistencia escalé de 100 personas en el periodo anterior a

480 asistentes en el presente ciclo.

La categoria culturales y deportivos muestra un crecimiento: mientras la cantidad de
eventos aumentd de 5 a 13 (un 160% ma3s), la asistencia escalé de 1.144 a 3.555

asistentes. Este fendmeno se explica principalmente por la incorporacién en 2026 de



eventos con mayor capacidad de convocatoria y una agenda mas extensa que la

registrada en 2025.

Por dltimo, la categoria de Ferias y exposiciones presenta el cambio mas significativo
en 2026 en términos de impacto por evento. En 2025, se habia registrado 1 Feria sin
datos de asistencia disponibles, mientras que en 2026 se realizé 1 evento de gran escala
que sumé 1.500 asistentes, representando el 27,1% del total de la convocatoria

trimestral.

Primer Trimestre 2025 Primer Trimestre 2026
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PERFIL DE DEMANDA

TIPO DE PARTICIPANTE

El andlisis del tipo de participante en los eventos del primer trimestre de 2026 revela
una composicién de la demanda con una predominancia absoluta de los asistentes al
evento, quienes representan el 80% del total. Esta categoria constituye el nucleo
principal de la concurrencia, englobando tanto al publico general como a los

acompafantes vinculados directamente a las actividades programadas.

Los expositores, oradores y personal técnico, encargados del desarrollo activo y la
generacidon de contenido en los encuentros, representan el 20% de la demanda
trimestral. Por su parte, el segmento de organizadores y sponsors mantiene su

participacion en la gestidon y soporte logistico de las actividades del periodo.

Esta distribucién confirma que la dindmica del trimestre estuvo volcada hacia eventos
de participacion masiva, donde 8 de cada 10 participantes asistieron en calidad de

espectadores o protagonistas directos de las propuestas, complementados por un

sector técnico y especializado que sustenté la diversidad de la oferta en el destino.




TIPO DE PARTICIPANTE

@ ASISTENTE AL EVENTO
@ EXPOSITOR-ORADOR-PERS...

PROCEDENCIA DE LOS PARTICIPANTES

La distribucién geogrdfica de los participantes durante este periodo muestra una
composicién donde el alcance nacional predomina ampliamente sobre el local vy
regional. La procedencia nacional lidera la participacion con el 89,1% del total, lo que
indica que casi nueve de cada diez asistentes provinieron de otras provincias argentinas.
Los residentes locales (San Fernando del Valle de Catamarca) ocupan el segundo lugar
con el 8,2%, seguidos por la procedencia provincial (otras localidades de Catamarca)
con el 2%. Finalmente, la procedencia internacional alcanza el 0,7% del total,

manteniendo una presencia minoritaria en la composicién general del trimestre.
Origen Nacional

El analisis detallado de la procedencia nacional revela una distribuciéon geografica
diversificada con participacion de las principales regiones del pais. Buenos Aires lidera
este segmento con el 20,4% de los visitantes nacionales. Le siguen La Rioja con un
18,4% y Cérdoba con un 16,3% de representacién. Tucuman y Salta registran cada una
el 12,2% de los participantes. Con una participacién menor, las provincias de Santa Fey
Mendoza aportan el 8,2% y 4,1% respectivamente, completando el espectro de las

principales jurisdicciones emisoras hacia el destino durante el periodo analizado.
Origen Provincial

En cuanto a la procedencia provincial, se registré la participacion de visitantes
provenientes de diversos puntos del interior de Catamarca. El departamento de Valle
Viejo lidera la estadistica con el 50% de los asistentes provinciales. El departamento de

Fray Mamerto Esquiu se ubica en segundo lugar con el 30%, seguido por Capayan con



el 20% de participacidn. Esta distribucion muestra un impacto de movilidad concentrado

principalmente en los departamentos que integran el Valle Central y zonas aledanas.
Origen Internacional

La participacidon internacional en este primer trimestre muestra una procedencia
centrada en la regidn sudamericana. Uruguay lidera el origen de estos visitantes con un
66,7% de participacién. El 33,3% restante corresponde a asistentes provenientes de
Brasil, completando asi el espectro de nacionalidades extranjeras registradas durante el

trimestre en el destino.

PROCEDENCIA

AL

@ NACIONAL

@ PROVINCIAL

® INTERNACIONAL
@ RESIDENTE

CARACTERISTICAS DEL VIAJE

Grupo de Viaje

El analisis de la modalidad de viaje de los participantes revela que los viajes realizados en
Familia lideran ampliamente con el 49,1% del total. Esta cifra indica que casi uno de cada dos
participantes optd por asistir a los eventos en compaiia de su nucleo fFamiliar. Los viajes con
amigos se situan como la sequnda modalidad mas frecuente con el 17%, sequidos muy de cerca

por los asistentes individuales que representan el 15,1% de |a participacion.

Los grupos corporativos o de trabajo constituyen el 13,2% del total, lo cual refleja la cuota de
participacion vinculada a la naturaleza técnica de algunos encuentros del periodo. Finalmente,
los traslados en pareja tienen una participacion del 5,7%, mientras que no se registraron
contingentes organizados en este ciclo. Esta distribucidn sugiere que la gran mayoria de los

asistentes gestiona su movilidad y estadia en grupos de caracter personal, con un Fuerte

componente de vinculacién afectiva y social en el destino.




GRUPO DE VIAJE

I @ FAMILIA

@ INDIVIDUAL
@ AMIGAS/OS
@ GRUPO CORPORATIVOITRA...
@ EN PAREJA

\

Tipo de Alojamiento

La distribucion de preferencias de alojamiento durante el primer trimestre de 2026
muestra una configuracidon concentrada principalmente en el sector de alquileresy la
hoteleria intermedia. Los Departamentos o Alquileres Temporarios lideran Ia
estadistica como la opcidn mas elegida con el 46% de las preferencias. Le siguen los
Hoteles 3 estrellas, que representan el 26%, consoliddndose como la principal

alternativa dentro de la oferta hotelera formal.

En cuanto al resto de la oferta, se observa una demanda distribuida en diversas
modalidades: los Apart Hotel captan el 10% de los participantes, seguidos por las Casas
de Familiares o amigos con un 6%. Por su parte, las Cabafas registran un 4% de la

demanda del periodo.

Las opciones restantes muestran una participacién minoritaria del 2% cada una,
incluyendo los Hoteles 1 o 2 estrellas, el Centro de Integracion e lIdentidad
Comunitaria (CIIC), el Camping Municipal y el Complejo Sol Andino.

Esta distribucién indica un perfil de asistente que prioriza la autonomia y la relacién
precio-calidad de los alquileres temporarios y la hoteleria de tres estrellas, con una

tendencia decreciente hacia el alojamiento en casas particulares y opciones al aire libre

en comparacién con otros periodos.
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Estadia y Edad Promedio

Los participantes registraron una estadia promedio de 2,8 dias, valor que se sitUa
significativamente por encima de la duracidon media de los eventos para este periodo (1,7
dias). Esta diferencia de 1,1 dias indica que los asistentes prolongan su permanencia en
el destino de manera considerable mas alld de la duracién estricta de los encuentros, lo
que sugiere un aprovechamiento del tiempo para actividades turisticas

complementarias, esparcimiento o intereses personales en la ciudad.

La edad promedio de los participantes es de 42,8 afnos, lo que situa el perfil del
asistente en un rango de adulto maduro y activo. Este perfil es consistente con una
audiencia consolidada, con capacidad de decisidn y un interés marcado tanto en la
agenda técnica o cultural de los eventos como en la oferta de servicios y atractivos que

ofrece el destino.

ESTADIA PROMEDIO EDAD PROMEDIO

2,8 42,8

Medio de Transporte



El automovil particular lidera ampliamente como el principal medio de arribo con el

75,5%, lo que representa a tres de cada cuatro participantes. Por su parte, el avién y el
omnibus se consolidan como las opciones siguientes con una participacién idéntica del
11,3% cada una, mostrando un equilibrio entre el transporte aéreo y el terrestre de larga

distancia.

Finalmente, el uso de vehiculo de alquiler registra una menor eleccién del 1,9%,

completando el espectro de movilidad del periodo.

Esta configuracion refuerza la tendencia de desplazamientos auténomos, evidenciando
una marcada preferencia por la flexibilidad y la independencia en los traslados hacia el

destino.

MEDIO DE TRANSPORTE
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Organizacion de |13 Visita

El anadlisis de cdmo los participantes gestionaron su llegada al destino revela que la
contratacion de servicios individuales fue la modalidad predominante, alcanzando el
84,9%. Este dato es fundamental, ya que indica que mds de ocho de cada diez asistentes
organizaron su viaje de manera autogestiva, seleccionando y adquiriendo cada servicio

de forma independiente.

La condicién de invitado ocupa el segundo lugar con el 15,1%, reflejando la cuota de
participacion vinculada a programas especificos o invitaciones directas de los
organizadores. En este periodo, no se registrd incidencia de paquetes estructurados por

agencias u organizadores, concentrdndose la totalidad de la demanda en estas dos

categorias.




Esta distribucidn confirma que la demanda del primer trimestre estuvo traccionada casi
exclusivamente por la planificacion autdnoma de los asistentes, lo cual guarda una
estrecha relacidon con el perfil de viaje Familiar y la marcada preferencia por

alojamientos temporarios registrada en el periodo.

ORGANIZACION DE LA VISITA
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RELACION CON EL DESTINO

Frecuencia de Visita

La distribuciéon de los participantes segin su frecuencia de visita muestra un fuerte
predominio de la captacion de nuevos perfiles durante este periodo. Los visitantes que
llegan por primera vez lideran ampliamente la estadistica con el 47,2% del total. Esta
cifra es sumamente significativa, ya que indica que casi la mitad de los asistentes

descubrid el destino a través de |la oferta de eventos del trimestre analizado.

Los visitantes que asisten de manera esporadica representan la segunda modalidad
mas frecuente con el 26,4%, seguidos por aquellos que concurren varias veces 3al afno
con un 15,1%. Finalmente, quienes visitan la ciudad una vez al afo constituyen el 11,3%

de la participacion.

Esta distribucidn revela que el 26,4% de los participantes (varias veces al aio + una vez
al ano) son visitantes habituales del destino. No obstante, el notable peso de quienes

asisten por primera vez y de los visitantes esporddicos (que en conjunto suman el 73,6%)

indica que, durante este ciclo, los eventos funcionaron como una potente herramienta




de atracciéon y posicionamiento de la ciudad, logrando captar a un publico

mayoritariamente nuevo y diverso mads alla de los vinculos preexistentes.

¢CON QUE FRECUENCIA VISITA ESTA CIUDAD?
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Intencién de Recorrer la Ciudad

El 69,8% de los asistentes tiene pensado recorrer la ciudad, lo que representa a siete de
cada diez participantes del periodo. El 17% de los encuestados manifestd que no tiene
previsto realizar recorridos turisticos, lo que sugiere un segmento de visitantes con
agendas focalizadas exclusivamente en la actividad que los convoca. Por su parte, el
13,2% respondid "tal vez", constituyendo un grupo de interés que podria convertirse en
visitante activo mediante acciones de promocidon o informacién estratégica en el
destino.

Este nivel de intencién de recorrido es sumamente positivo, especialmente
considerando la composicion de la demanda del trimestre. El hecho de que la gran
mayoria de los participantes mantenga una disposicién favorable para realizar
actividades complementarias reafirma el impacto de los eventos como dinamizadores

de la economia local, impulsando el consumo en servicios turisticos, gastrondmicos vy

comerciales en toda la ciudad.
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Conclusiones

El primer trimestre de 2026 marcd un hito de crecimiento para el destino, consolidando su
capacidad para organizar encuentros diversos con un salto cuantitativo que alcanzé los 5.535
asistentes, una cifra que supera en un 345% lo registrado en el mismo periodo del afo anterior.
Este notable crecimiento se debid a la duplicacidn en la cantidad de eventos realizados, pasando
de 9 a 18 encuentros, donde la oferta cultural y deportiva fue el motor principal, representando
el 72,2% de la actividad. Asimismo, la recuperacidon de las ferias y exposiciones aportd una
masividad clave, logrando convocar a 1.500 personas en un solo evento, lo que transformé a la
ciudad en un dindmico centro de atraccién nacional con una duracidon promedio de las
actividades de 1,7 dias.

En cuanto al comportamiento de la demanda, los datos revelan un fendmeno de renovacién
histérico: casi la mitad de los asistentes (47,2%) visité la ciudad por primera vez, rompiendo con
la dependencia de la recurrencia y posicionando al destino frente a nuevos mercados. Esta
apertura se traduce en un impacto econdémico real y extendido, ya que los participantes no solo
asisten por el evento, sino que deciden prolongar su estadia a un promedio de 2,8 dias. Adema3s,
el 69,8% de ellos manifiesta un firme interés por recorrer los atractivos locales, lo que genera un
consumo directo en comercios y servicios turisticos impulsado por un perfil de asistente adulto
maduro, de 42,8 afnos en promedio, que viaja con autonomia y capacidad de gasto.

Respecto a la logistica y la oferta de servicios, el automovil particular se consolidé como el
principal medio de arribo con un 75,5%, resaltando la importancia de la conectividad terrestre
para un visitante que prioriza la independencia. En términos de alojamiento, se observé una
tendencia marcada hacia la autonomia, donde los departamentos y alquileres temporarios
lideraron con el 46%, sequidos por una hoteleria de 3 estrellas que capto el 26% de la demanda.
Esto demuestra que la ciudad cuenta con una oferta versatil que se adapta a un publico que, en

un 84,9%, organiza su viaje de manera autogestiva y selecciona servicios individuales segun sus

necesidades.




Como conclusién, los resultados positivos de este periodo demuestran que la ciudad estd dando

pasos firmes para posicionarse como un escenario competitivo y atractivo para el turismo de
eventos a escala nacional. Contamos con una infraestructura capaz de responder a nuevas
modalidades de alojamiento, una conectividad terrestre sdélida y una oferta de eventos que
dinamiza la economia local; ahora el objetivo es mantener este impulso para que el crecimiento
del sector sea constante y sostenible durante todo el ano.
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